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Abstract. The legal requirements of physical or juridical persons for
trademark registration of IT related issues in Argentina and Brazl is an
interesting subject. The aim of this paper isto review laws and instructions for
Argentines and Brazlians to carry on this registration, using standard
categories for brand classification. It is important to approach this issue in
the framework of MERCOSUL taking in consideration the harmonization
treaties and protocols among member countries. Finally, this paper aims to
introduce this subject considering the main legal issues that are at hand for
the applicant.

Resumo. O pedido de registro de uma marca na Argentina e no Brasil ligadas
a informatica é um topico para ser analisado levando em conta a normativa
atual e o procedimento de inscricdo que pode realizar uma pessoa fisica ou
juridica. O objetivo deste artigo € apresentar as legislacdes como também um
instrutivo para os cidadéaos argentinos e brasileiros realizarem esta gestao a
partir de categorias padrdo em que se classificam as marcas. E importante
salientar a abordagem desta tematica no plano do MERCOSUL a partir de
tratados e protocolos de harmonizacdo entre o0s paises membros. Finalmente,
este trabalho pretende introduzir esta temdatica considerando os principais
aspectos legais gue se encontram na mao do requerente.

1. Introducéo

A principal motivacdo deste artigo € a descri¢ao do pedido de registro de uma marca na
Argentina e no Brasil, especialmente em casos ligados com a informética e as Tls, entre
outros.

O INPI (Instituto Nacional de la Propriedad Industrial) € uma instituicdo do
estado argentino e o INPI (Instituto Naciona da Propriedade Industrial) pertencente ao
estado brasileiro destinadas a protecdo dos direitos da propriedade industrial. Além
disso, o INPI estimula os requerentes a realizarem as inscrigdes das suas marcas e
patentes de invencdo [INPI Argentina 2012 & INPI Brasil 2012].

Por outro lado, este artigo é uma continuidade do trabalho apresentado no |
SABTIC intitulado: Registro oficial en la Argentina de nombres de dominios,
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contenidos de sitios Web y marcas [Gonzélez Capdevila 2011] com o objetivo de
aprofundar as pesquisas realizadas nesta tematica, fazer comparagbes entre as
legidagbes de marcas na Argentina n°. 22.362/1981 e no Brasil n°. 9279/1996 [INPI
Argentina 2012 & INPI Brasil 2012].

Finalmente, cabe destacar a situacéo atual do pedido de registro de marcas no
plano do MERCOSUL levando em conta o Protocolo de Harmonizacdo de Norma
sobre a Propriedade Industrial no MERCOSUL em matéria de marcas [CMC 1995] ea
XXI1l Reunido do Subgrupo de Trabalho N°. 7 “Indlstria”, Comissio da Propriedade
Intelectual [CPI 2004].

2. Asmarcas

Nesta secdo descrevem-se basicamente os principais destaques da temética das marcas a
nivel internaciona e, portanto, validos para a Argentina e para o Brasil [INPI Argentina
& INPI Brasil 2012]. As legislacOes desses paises estdo baseadas no Protocolo de
Harmonizacdo de Norma sobre a Propriedade Industrial no MERCOSUL em matéria
de marcas [CMC 1995] e posteriores revisdes realizadas na XXIl1 Reunido do Subgrupo
de Trabalho N°. 7 “Industria”, Comissdo da Propriedade Intelectual [CPl 2004]
descritos na seguinte secao:

2.1 Destaques de mar cas

A seguir, observam-se alguns destaques ligados as marcas:

O que éuma Marca?

E todo sina com capacidade distintiva que permite diferenciar um produto ou um
servigo de outro.

Para gque € usada?

A marca é importante no ambito da concorréncia. Ela € usada para os produtos ou
servigos serem conhecidos pelos consumidores através de sua identificacdo como a
marca que os designa. Portanto, resulta em muitos casos que o valor da marca é superior
aoutros bens que tem uma empresa.

Uma marca comercial serve para:

a) Diferenciar-se da concorréncia, b) Indicar a origem do produto ou servico, c)
Distinguir qualidade e caracteristicas e d) Fazer e reforcar a campanha publicitéria.

O que pode ser registrado como marca?

A regra bésica € que qualquer sinal gque permita distinguir um produto ou servico €
registravel exceto que sgjaproibido pelalel.

Que tipos de marcas existem?

Marcas de produtos e servigos. Neste artigo vao se destacar as informaticas.

Quanto a sua apresentacao, as marcas podem ser classificadas em:

Nominativas: Aquelas compostas de forma Unica e exclusiva por palavras, letras ou
ndmeros e suas s combinacdes, sem utilizar caracteristicas gréficas ou cores especificas.

Figurativas. Aquelas formadas por simbolos gréficos, desenhos e logotipos.



Mistas: Aquelas que se formam pela combinagcdo de elementos nominativos e
figurativos a0 mesmo tempo, ou de elementos nominativos cuja grafia se apresente de
forma estilizada.

Tridimensionais: Aquelas compostas pela forma pléstica de um produto ou de uma
embalagem que sgja distintiva. Elas podem também conter elementos figurativos e
nominativos. Esta classificacdo € exclusiva para o Brasil.

Como se classificam os produtos ou servigos?

Segundo a classificac@o do Acordo de Nice, os produtos séo agrupados nas classes 1-34
e os produtos 35-45. A seguir, exibe-se a seguinte lista parcial de classes ligadas a
informaticainvencado [INPI Argentina 2012 & INPI Brasil 2012]:

Tabela 1. Lista parcial: Classificacao de Nice para produtos e servi¢os

Categoria | Classe N de Identificacio do produto N* de base
Ordem
(port)
Produtos | 09 C1122 Comparadores 090067
C 1141 Computador (Memoarias para -) 090342
C1142 Computador (Periféricos de -) 090590
C 1146 Computador (Programas operacionais para -) 090589
[gravados]
C 1147 Computador (Teclados de -) 090537
C 1149 Computadores {(Impressoras para -) 090618
16 F o292 Fitas de papel e cartdes para gravacio de programas | 160231
de computador
F 0294 Fitas de tinta 160143
F 0295 Fitas de tinta para impressoras de computador 160326
20 MO0O373 Mesas com rodinhas para computadores 200266
Servicos 35 A 0156 Arquivos (Gestio computadorizada de -) 350061
B 0003 Bancos de dados de computador (Compilacio de 350080
informacio em -)
C 0005 Caixa postal de voz (Servigos de -) [secretdria 350074
eletrbnica)
42 A 0125 Andlise de sistemas [informatica] 420177
A 0173 Atualizagio de software de computador 420140
D 0001 Dados (Recuperagio de -) [informatica] 420175
P 0087 Programacio de computador [informatica) 420090
R 0019 Recuperagio de dados [informatica) 420175
C 0073 Computador (Duplicagio de programas de -) 420197
C 0077 Computadores (Projeto de sistema de -) 420194

3. Marcasno MERCOSUL

Nesta secdo € importante sdlientar os tratados assinados de marcas no plano
internacional e no MERCOSUL e especialmente os protocolos de harmonizagdo
segundo a Convencéo da Unido de Paris[CUP 1967, CMC 1995 & CPI 2004].

3.1 Harmonizag&o das marcas no MERCOSUL

Tendo em vista o Art. 13 do Tratado de Assuncao, a Decisdo N°. 4/91 do Conselho do
Mercado Comum, a Resolucdo N°. 39/94 do Grupo Mercado Comum e a
Recomendagdo N°. 7/94 do SGT N°. 7, o Conselho do Mercado Comum decidiu no Art.
1 aprovar o Protocolo de Harmonizacdo de Normas sobre Propriedade Intelectual no



MERCOSUL em matéria de Marcas, Indicagdes de Procedéncia e Denominacfes de
Origem como necessidade de promover uma protecdo efetiva e adequada desses
direitos.

Portanto, os governos da Republica Argentina, da Republica Federativa do
Brasil, da Republica do Paraguai e da Republica Oriental do Uruguai, desejam reduzir
as distorcdes e os obstaculos ao comércio e a circulacdo de bens e servicos no territério
dos Estados Partes do Tratado de Assuncéo e reconhecem a necessidade de estabel ecer
para tais fins regras e principios que sirvam para orientar a acdo administrativa,
legidativaejudicial de cada Estado Parte no reconhecimento e na aplicagdo dos direitos
de propriedade intelectual em matéria de marcas, indicacbes de procedéncia e
denominagdes de origem, entre outros aspectos [MERCOSUL/CMC/DEC. N°. 8/95].

Por outro lado, realizou-se na cidade do Rio de Janeiro, Republica Federativa do
Brasil, no periodo de 29 de setembro a 1° de outubro de 2004, a XXIIl Reunido do
Subgrupo de Trabalho N°. 7 “Industria’ / Comisséo de Propriedade Intelectual, com a
presenca das delegacOes da Argentina, Brasil e Uruguai. Entre os temas tratados na
reunido destaca-se a Revisdo do “Protocolo de Harmonizacdo de Normas sobre
Propriedade Intelectual no MERCOSUL em Matéria de Marcas, Indicagbes de
Procedéncia e Denominagdes de Origem”, decisdo CMC N°. 08/95. Entre as disposi¢oes
gerais destacam-se 0s seguintes artigos ligados ao pedido do registro de uma marca no
MERCOSUL [MERCOSUL/SGT N°. 7/ATA Ne. 02/04]:

Tabela 2. Alguns artigos do Protocolo de Harmonizacdo no MERCOSUL

Artigo 6. Das Condicoes do Registro: Paoderdo solicitar o registro de uma marca as
pessoas fisicas ou juridicas de direito publico ou de direito privado, conforme a
legislacdo nacional de cada Estado Parte.

Artigo 8. Prazo do Registro e Prorrogacio: Serdo mencionades agui apenas dois
itens. 1) O registro da marca vigorard pelo prazo de dez anos contados da data de sua
concessdo no respectivo Estade Parte. 2) O prazo de vigéneia do registro poderd ser
prorrogado por periodos iguais e sucessivos de dez anos contados da data da expiracdo
precedents.

Artigo 9. Oposicio ao Pedido de Registro: /) Us Estados Partes compromatem-se a
prever um procedimento administrativo de oposicdo aos pedidos de registro de marca.
2) Quando a legislacdo nacional de wm Estado Parte wndo contiver previsdo de
procedimento administrative de resolucdo de oposicda, este Estada Parte envidara os
seus melhores esforcos para adotar tal procedimento, no prazo de cinco anos contados
da data de entrada em vigor do presente Protocolo para essa Parte.

Artigo 10. Nulidade do Registro. Serdo mencionados agui apenas trés itens: 1) Sdo
nulos os registros de marca que estgjam compreendidos nas proibigfes previstas na
legislacdo de cada Estado Parte. 2) A pedido de gualquer pessoa com legitimo
interesse, ou de oficio se a legislacdo do Estado Parte assim o permitir, e prévia
oportunidade de contraditorio ao titular do registro da marca, a autoridade competente
do Estado Parte declarara a nulidade do registro se ele houver sido efetuado com
violacdo de alguma das proibicdes previstas na legislacdo desse Estado Parte. 3)
Quando as causas de nulidade, previstas na legislacdo de cada Estado Parte, somente
afetarem wm ou alguns dos produtas ou servicos para os quais a marca foi registrada,
sera declarada a nulidade unicamente para esses produtos ou servigos.




4. Comparacao entre asleis argentina e brasileira de mar cas har monizadas

Quanto ao pedido de registro de uma marca, as leis de marcas na Argentina n®. 22.362 e
no Brasil n° 9279/1996 harmonizadas tém similitudes e diferencas que se exibem a

seguir [INPI Argentina & INPI Brasil 2012]:

Tabela 3. Comparacédo entre as leis argentina e brasileira de marcas

procurader domicilizde no Brasil

Elemento Lei brasileira de marecas N, 9279/1996 Lei argentina de marcas n°. 22.362 /1981,
A Aszzgurs 2o s2u done o uso exclusive sm Aszzzgura 2o seu dono o uso excusive sm
propriedade | todo o territorio do Brasil tode o tetritorio da Argenting
de uma
marca
A duragio de | 10 znes. O ttulzr pode prorrogar quentas 10 znes. O timilzr pode prorrogar quantas
um registro | vezes =le quiser. vezes ele quiser.
de marca
Quem pode | Pessoas fisices ou quridicas, de diretto privade | Pessoas fisicas ou juridicas, de diretto privade
registrar uma | ou publico, nacionzis ou estrangeirzs. ou publice, nacionais ou estrangeiras.
marca’?

Domicilio Mo caso de requerents demicilizde ne No caso de requersnte demicihizdo no exterior
Legal exteriot, ele devers ser representade por ou ne mterior da Argentina, 2le devers

estabelecer um enderage obrigatério em
Busnos Atres (Distrito Federal).

Quante custa

O pedide nicizl custa B25 333 (793 pesos
arF=Ntings)

0 pedide micizl custz 400 pesos argentines

(BS5 179

Agentes da

MNZp € obrigatorio para miciar o trimite, mas

IEo € obrigatorio para miciar o trimite, mas

E-mzl: marca@mpizov.be

Propriedade | sugere-se considerar 2 contratagio de um sugere-se considerar a contratacio de um

Industrial A PL s2orequersnts tiver que reselveruma | APL s2 o requerente tiver que resolver uma

(APL) eposigio, por exemplo. cposigo, por exemplo.

Buscaprévia | NEp basta que sua mares seja registravel Elz | NEo basta que sua mares sejaregistravel. Ela

grafuita tem que estzr disponivel. Por isso, éprecize | t=m que estzr dispenivel Por isso, & preciso
busez-la clicande aqui: busez-la clicande aqui:
http:/pesquiza mpd gov. be MarcaPatente’jspis | httpdwww . inpi. gov.zr/ConWeb Parametros
ervimg 'servimg jsp?E asePesquiss=Nharces Marca zsp

Prarps do Aproxmadzments 12 meses Aproximadzmente 12 meses

processo de

fegistro

Validez do Dentro do tetritorio brasileiro. E precize Dentro do tetritorio srgentine. E precise

registro rezlizer o pedide de registro dz marca nos rezlizar o pedide de registro da marca nos
paizes onde 32 pretende proteg®-la Prioridade | paizes onde se pretende protegé-la Prioridade
Unionizta CUP (ConvengZo da Unido de Unionizta CUP (ConvengZo da Unidio de
Pariz): 6 meses. Pariz): 6 meses.

Formulérie | E o prmcipal documente de pedide de registre | E o prmeipal documente de pedide de registro

de Pedide d2 | de uma marca O mteressado poderd utlizer o | de uma marca Nip existz um sistema de

Begistro de | servigo “2 - marcas™ cadastrando-se cadastramento. O mtsressado apenss podera

hdarca previam ents, emviar as taxas e 0 formulério atraves do

correio postal.

Contato Praca hdzua n® 7 - Centro - Rio de Diretoria de harcas: Avenida Paseo Colon
TaneiroRJ. CEP "I}I}Sl -240. 717 - lero. Andar - Busnos Aires (Distrito
Site: www.inpi.gov.br Federal)

Site: www.inpi.gov.ar

E-mail: infomarcas Ginpi. sov.ar

1 A Lei N°. 24481 regulamentada por Anexo II do Decrete N° 260 do 20 de marge de 1996, criou-se o
I\STITL'TD NACIONAL DA PROPIEDADE INDUSTRIAL, designando-o como 2 Autoridade de Aplicagio
dz L=t de marcas N 22,362 na Repiblica Argentina.

5. Conclusdes

A partir do Protocolo de Harmonizagdo de Normas sobre Propriedade Intelectual no
MERCOSUL em matéria de Marcas, Indicacdes de Procedéncia e Denominacfes de
Origem e segundo a Convencdo da Unido de Paris, permite o requerente iniciar o
pedido de registro de uma marca levando em conta as normativas aprovadas pelos
paises membros do MERCOSUL antes descritas [MERCOSUL/CMC/DEC. N°. 8/95,



MERCOSUL/SGT N°. 7/ATA N°. 02/04 & CUP 1967]. Portanto, € importante
apresentar estas normativas que permitiram as legislacdes desses paises se adaptarem as
normas regionais e internacionais em matéria de marcas [INPI Argentina 2012 & INPI
Brasil 2012].

Além disso, prestigiosas publicagbes impressas e eletrbnicas permitem
considerar 0s principais aspectos apresentados neste artigo como uma base fundamental
paraintroduzir a temética do pedido de registro de uma marca no MERCOSUL [Ramos
Mitelman 1998, Clara 2001, O’ Farrell 2005 & Thompson S. Martinez - Dos Santos
Duarte 2010].

Em resumo, este artigo pretende exibir ndo sO as normativas argentinas e
brasileiras para o pedido de uma marca ligada a informética como também a
harmonizacéo delas que permite ao requerente considerar critérios comuns para realizar
este importante tramite de registro.
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